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La Nueva Era: El Cambio Demografico
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Las 7 grandes transformaciones sociales y culturales que
Impulsaron la vida siglo XXI basada en la libertad individual

Capialimo m mm- m
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DEL EXITO IDENTIDAD CUIDADO DEL CUERPARAJO NUEVOS
ECONOMICO Y EL BIENESTAR DESEOS

Y SOCIAL
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Word of the Year 2022
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Adam Mc Kay, 10 de Diciembre 2021
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DATA




Las Tendencias son todo lo contrario a las
Modas. No duran una temporada, sino
décadas.

Son Vibracionesy Transformaciones que
emanan de la Cultura, el Arte, la Demografia, y
el Consumo, entre otros vectores.

Nos revelan lo latente, algo que esta
sucediendo y gue todavia no logramos
visualizar por completo,

pero que marcara el futuro.

Sil Almada. Founder
ALMATRENDS LAB
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Tasa de Natalidad Global
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Tasa de Natalidad Europa
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Tasa de Natalidad Paises y Continentes Seleccionados
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Tasa de Natalidad Argentina T Comparacion
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Expectativa de Vida al Nacer - Global
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Expectativa de Vida al Nacer - Argentina
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Expectativa de Vida al Nacer 1 Argentina Comparacion
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Evolucion Piramides Poblacionales Argentina 1T 1869- 2022
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Evolucion Piramides Poblacionales Argentina
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Composicion de los Hogares Argentinos T 2024 vs 1986
- Hijos promedio por Mujer-
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Megatendencia

Hay una Nueva Demografia que lo esta
Cambiando Todo.

Desde los Valores, la Cultura y los Estilos de
Vida, hasta la Economia, la Vida Urbana, el
Consumo, los Negocios vy la Politica

Argentina es parte de ese Nuevo Mundo



CAPITULO 3

MOTIVACIONES




7 MOTIVACIONES CLAVE PARA LA TRANSFORNDEBIOSRAFICA

1- POSMODERNIDAD HEDONISMO Y DISFRUTE

2- VIDRIERA INFINITA HIPERTROFIA DEL DESEO

3- DESEOS INFINITOS VIDA MAS CARA

4- CIENCIAY TECH OTRA VIDA: MAS Y MEJOR

5- IGUALDAD GENERO MUJER, PROFESIONAL, MADRE
6- PERMACRISIS VIVIR LA VIDA

/- BURBUJAS TECH +CONECTIVIDABCONEXION
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IMPLICANCIAS
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5 DE LAS MENTES QUE ESTAN MOLDEANDO EL MUNDO
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JEFF BEZOS ELON MUSK SUNDAR PICHAI SATYA NADELLA JENSON HUANG

TODOS TIENEN ENTRE 50 Y 65 ANOS
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UN NUEVO MINDSET: FOCO ESTRATEGICO

ANTES AHORA

MILLENIALS

LOS JOVENI GEN SILVER OVER

OPORTUNIDAD ESTRATEGICA DE NEGOCIO



GEN SILVER / OVER 5MUNDO

Ya es una Realidad muy Potente y lo sera aun Mas

2024 2024
Poblacion consumo

25 ; 5)/0 40%

2040 2040
Poblacion Consumo

31 4 (o

FuenteConsultora W / Almatrends en base a datosWerld Data Lab ( NielsenQ / GFK 2024 6 LongevityOutlook OCDE



Gen Silver / Over 5071 2024

Poblacion Consumo

40%

25,9%

13,7%

Total Gen Silver Global Total Gen Silver Global

2141 23
Millones Habitantes 20.8% Trillion U$S
12,1%
] ]
Gen Baby Gen X
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Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen IQ / GFK ) i Generation Forecasti 2024



Gen Silver / Over 501 Peso en Paoblacion y Consumo Global - Proyeccion 2030

Poblacion Consumo
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Trillion U$S

Total Gen Silver Global
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17,1%
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Silent Boomers

Fuente: Consultora W/ Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen 1Q / GFK ) i Generation Forecasti 2024



Peso Generaciones 1 2024

Poblacion Global Consumo Global

Total Mundo Total Mundo
8400 57,6
Millones Habitantes Trillion U$S
40%
25,5%
Gen Silver Gen X GenyY Gen?Z Gen
Over 50 (Under 50) Millennials Centennials Alpha
Antes de 1974 1974-1980 1981-1996 1997-2012 2013y después

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen IQ / GFK ) i Generation Forecasti 2024



Peso Generaciones 1 Proyeccion 2030

Poblacion Global Consumo Mundial

Total Mundo Total Mundo
8600 67,2
Millones Habitantes Trillion U$S

43,4%
27,6%
Gen Silver GenyY GenZ Gen New
Over 50 Millennials Centennials Alpha Gen

Fuente: Consultora W / Almatrends en base a datos de World Data Lab ( Nielsen IQ / GFK ) i Generation Forecasti 2024



LA NUEVA LONGEVIDAD . ALMATRENDS

Macrotendencia

Hay una nnueva longevidad 0O

cslue esta Resignificando el
entido de la Edad y de la Vida

Sil Almada Founder ALMATRENDS LAB y CMO CONSITORA W

[ /9
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COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE



TENDENCIA 1
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FROM OLD TO BOLD



ALMATRENDS

Jane Fonda

COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE




La Nueva Longevidad es
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Las 4 claves de la VITALIDAD

ACTIVIDAD
DINAMISMO
ENERGIA
VIGOR



LA NUEVA LONGEVIDAD ALMATRENDS

@ kerastase.official

Demi Moore

COPYRIGHT ALMATRENDS ® - SET THE PACE




TENDENCIA 2
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OLD IS THE NEW GOLD



COPYRIGHT ALMATRENDS ® ET THE PACE

Se convieniteengal

omensHealth
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ALMATRENDS

Emma Thompson



La Nueva Longevidad es
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Amistad de leyenda: Moncler une a Robert De Niro y
Al Pacino en una campana de mucho estilo

Los legendarios actores fueron fichados por la firma de lujo para estelarizar una campana del fotografo de
Donald Trump, Vladimir Putin o Mark Zuckerberg.




EL SABER
INTERGENERACIONAL

Como Fuente de Crecimiento Mutuo
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El Saber Intergeneracional




TENDENCIA 3

EEEEEEEEEEEEE

SEXY
OVER 50



ALMATRENDS

COVER STORY
Le style
PHILIPPINE
LEROY-

BEAULIEU
Philiiﬁine Leroy Beaudieu
SOINS HIGH-TECH,
Protagoni - BIEN D/ AGE
Protagonlsta d?l suceso de Netflix, € TOUTES LES S ulvieillir en doucenr

.
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La Sabia Sensualidad Over 50

Philippine Leroy Beaudieu Protagonista del suceso de Netflix, AEmMi | vy



SENSUALIDAD
OVER 50

Richard Gere
o
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George Clooney y Brad Pitt, 2024
La Sabia Sensualidad Over 50



CAPITULO 5

ESTRATEGIA




EN LA NUEVBRADBMIOGRAFICA R PRIMERA VEZ EN LA HISTOF
CONVIVEN 7 GENERACIONES

bt

2

Alpha Villennials Slent

LA TRANSFORMACION DEMOGRAFICA ES
FACTICA, ACTITUDINAL, RELACIONAL Y SIMBOLICA



ES NECESARIO VOLVER A PENSAR
. CUALES Y COMO SERAN?

1-LOS VALORES

2-LOS ESTILOS DE VIDA
3-LOS SABERES

4-LOS CIUDADANOS
5-LOS HOGARES

6-LOS CONSUMIDORES
7/-LOS MERCADOS
8-LOS TRABAJADORES
9-LOS MEDIOS

10-LOS VOTANTES
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Hay Pocas Cosas Mas Poderosas Estrat égicamente que Volver a Mirar y
Tener

UN NUEVO MINDSET




